
Почему PR Partner?
IT & FutureTech



Мы — коммуникационное
агентство, и наша сила
в умных головах, твердых
принципах и комплексном

подходе



Ключевые цифры

17 лет

на рынке PR 
и маркетинга и 10 лет 
на рынке SMM

300
довольных 
клиентов из 
25 отраслей

64%

наших клиентов 
рекомендуют нас 
коллегам

30%

наших клиентов
с нами более 
6 лет

<

С 2012 года сотрудничаем с агентствами Европы, Америки и 

Азии, являемся членом  АКОС, АКАР, эксклюзивным партнером 

LEWIS+ в России и СНГ.
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PR

Разработка и реализация 
PR-стратегий 
Работа со СМИ и блогерами 
(пресс-офис) 
Работа с партнерами 
Копирайтинг 
Консалтинг 
Антикризисный PR 
Мониторинги и аналитика

06

SMM

Разработка SMM-стратегий 
SMM-продвижение 
Менеджмент репутации
Работа с обратной связью 
Работа с форумами, 
сайтами отзывов 
Антикризисный PR
в социальных сетях

03

Event

Организация мероприятий «под ключ» 
Разработка концепции 
и модерация мероприятия 
Тимбилдинги и квесты

02

Маркетинг
и консалтинг

Маркетинговые акции 
Маркетинговые исследования
Обучение 
Консультации по рекрутингу 
PR-специалистов и маркетологов
Customer Journey Map
Разработка точек контакта
Конкурентный анализ

05

Design

Айдентика и брендинг
Оформление мероприятий
Инфографика, иллюстрации
Дизайн полиграфии и упаковки
Презентационные материалы

04

Тренинги

Медиатренинги
Копирайтинг
Подготовка к публичным выступлениям
Репутация в соцсетях
Антикризисные коммуникации
Персональный бренд

07

ORM&SERM

Работа с репутацией
Мониторинг упоминаний
Нивелирование негатива
Посевы и отзывы
Работа с дискуссиями



Наши достижения

Топ-40
в России, по данным 
Национального рейтинга 
коммуникационных 
компаний, 2022 г.

Финалист конкурса 
PROBA 
ICCO Global PR Awards 
2020 с проектом 
в номинации 
«Корпоративные 
коммуникации», 2020 г.

Финалист конкурса 
PROBA ICCO Global PR 
Awards 2018 с двумя 
проектами 
в номинации «Media 
Relations», 2018 г.

2 место в номинации 
«Агентство года 
/perspective» в блоке 
SMM-услуг премии 
RUWARD AWARD 2023, 
2023 г.

Финалист премии Silver 
Mercury 2020 в 
номинациях «Лучшая 
реализация B2B или 
трейд-маркетинговой 
кампании» и «Культура, 
досуг и образование, 
спорт и туризм», 2020 г.

Финалист Национальной 
премии в области связей 
с общественностью 
«Серебряный Лучник»
в номинации «Лучший 
проект в области 
корпоративных 
коммуникаций», 2019 г.

Резидент
бизнес-клуба «Эквиум» 
с 2021 г.

Провайдер
маркетинговых услуг, 
аккредитованный 
«Сколково», 2023 г.
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5

Топ-3
Лучшее агентство 
в сфере digital-коммуникаций, 
сертифицированное АКМР, 
2022 г.



Клиенты



РАЗОВЫЙ ПРОЕКТ — ИНФОПОДДЕРЖКА В ДУБАЙ, ОАЭ

PR-ЗАДАЧИ:

• Организовать PR-поддержку мероприятия в Дубае —
презентации самого большого сапфира в мире — в онлайн-, 
печатных СМИ ОАЭ; привлечь внимание к событию.

ЧТО БЫЛО СДЕЛАНО:

• Разработка инфоповода, который мог бы привлечь 
максимальное внимание целевой аудитории;

• Подготовка пресс-релиза на русском, английском и арабском 
языках и рассылка по крупнейшим СМИ ОАЭ, фоллоу-ап.

SM SHARE 
MANAGEMENT AG

>15
публикаций и перепечаток 
в арабских СМИ по итогу 
работы.

СМИ
Пресс-релиз опубликовали 
медиа-миллионники:  Al 
Bayan, The National, Head 
Topics, Khaberni, Nabd, 
Sarayanews

ОТЗЫВ КЛИЕНТА

Артем Душкин, директор по 
развитию SM SHARE 
MANAGEMENT AG:

«Приятно удивлен 
взаимодействием с агентством. 
Лаконичный, профессиональный и 
в то же время фундаментальный 
подход. Приятный менеджмент, 
порадовала быстрая реакция 
сотрудников в решении всех 
необходимых вопросов. Кампания 
отработана на сто процентов, 
точно будем  сотрудничать на 
следующих проектах».

ИНВЕСТИЦИИ, РЫНОК ОАЭ

Февраль 2023 г.



PR-ПОДДЕРЖКА ВЫХОДА НА РЫНОК ОАЭ

PR-ЗАДАЧИ:

• Полное информационное сопровождение во время этапа становления 
бизнеса компании на рынке ОАЭ;

• Информирование крупнейших СМИ ОАЭ о деятельности компании;
• Повышение узнаваемости бренда путем организации сотрудничества с 

ТОП-блогерами на бартерной основе;
• Составление списка блогеров, соответствующих ценностям компании;
• PR-поддержка открытия магазина в ОАЭ, а рекомендации по 

проведению пресс-конференции.

ЧТО БЫЛО СДЕЛАНО:

• Подготовка пресс-релиза для lifestyle и деловых СМИ и его публикация в
Tier 1 СМИ;

• Организация сотрудничества на бартерной основе с топовыми 
блогерами ОАЭ: Joelle Mardinian (@joellemardinian, 20,9 млн 
подписчиков); Mariam Hussein (@mariamhusseinofficial, 2,8 млн), 
Mthayel Al Ali (@mthayel, 791 тыс.), Екатерина Флотская 
(@katieflotskaya, 195 тыс.), Анастасия Тарасова (@nastya_docs, 4,9 млн) 
и др. 

Electra > 6 800 000
общий охват публикаций, в 
которых был опубликован 
пресс-релиз об открытии 
Electra в ОАЭ.

> 29 400 000
количество подписчиков 
крупнейших блогеров ОАЭ, с 
которыми мы сотрудничали на 
бартерной основе.

8
крупнейших блогеров 
бесплатно публикующих 15 
постов, 40 историй с 
изображением велосипеда  
Electra, упоминая аккаунт 
компании в социальной сети 
Instagram*.

LIFESTYLE & BUSINESS, ОАЭ

Октябрь 2017 г. – Декабрь 2018 г.Ноябрь 2022 — январь 2023 г.



АБОНЕНТСКОЕ PR-ОБСЛУЖИВАНИЕ

PR-ЗАДАЧИ:

• Продвижение возможностей компании, экспертизы ее 
основателей.

ЧТО БЫЛО СДЕЛАНО:

• Инициирование публикаций в СМИ: статьи, интервью, 
комментарии;

• Добились выхода в «Коммерсантъ», «Секрет Фирмы», 
«Компания», «Газета.ру», RB.ru и прочих топовых СМИ;

• Инициирование участия спикера в подкастах;
• Интеграция спикера в мероприятия, прямые эфиры. 

SORP Group >4 000 000
Общий охват материалов.

> 380 000
Человек посмотрели 
прямой эфир на Adindex.ru, 
в котором участвовал 
Сергей Сорп, CEO 
компании.

8
Материалов инициировано 
в топовых СМИ за 
сотрудничество.

210
МедиаИндекс SORP Group за 
время работы. Это означает, 
что компания часто 
упоминалась в крупных 
медиа в главной роли в 
позитивном контексте.  

БИЗНЕС-КОНСАЛТИНГ, ОАЭ

Май – июль 2022 г.



АБОНЕНТСКОЕ PR-ОБСЛУЖИВАНИЕ

PR-ЗАДАЧИ:
• Анонсирование и продвижение новых продуктов Lenovo на 

российском рынке через технологические, отраслевые и деловые 
СМИ;

• Укрепление образа Lenovo как ведущей инновационной 
компании в сфере информационных технологий;

• Ознакомление малого, среднего и крупного бизнеса с 
продукцией Lenovo;

• Встраивание ключевых сообщений компании в новостную 
повестку дня.

ЧТО БЫЛО СДЕЛАНО:

• Инициирование публикаций (колонок, интервью, статей, 
комментариев, пресс-релизов) в отраслевых, ИТ и Бизнес СМИ

• Организация пресс-мероприятий; 
• Организация тестирования гаджетов компании у блогеров и 

СМИ.

Lenovo 10 238
вышло публикаций в 2021 
году с упоминанием 
Lenovo, среди них: 1 817 в 
Tier-1 СМИ.

211
обзоров и подборок в СМИ 
за 2021 г. (на 1,5% больше, 
чем в 2020 г.).

СМИ
В 2021 году выходы в 
«Коммерсантъ», 
«Известия», «Российская 
газета», «Газета.Ru», 4PDA, 
3DNews, IXBT,  CNews, Hi-
Tech Mail.ru, RB.RU, GQ, 
«Домашний очаг», 
«Популярная механика» и 
т.д.

ИНФОРМАЦИОННЫЕ ТЕХНОЛОГИИ

Апрель 2019 г. — настоящее время



АБОНЕНТСКОЕ PR-ОБСЛУЖИВАНИЕ

PR-ЗАДАЧИ:

• Создание и укрепление образа компании как эксперта в ИТ-услугах.
• Оперативное реагирование на актуальные информационные 

поводы в сфере ИТ. 
• Расширение присутствия компаний группы в деловых, технических 

и отраслевых изданиях. 
• Продвижение корпоративного блога компании на VC. 

ЧТО БЫЛО СДЕЛАНО:

• Локализация пресс-релизов, адаптация к рынку РФ;
• Инициирование и подготовка комментариев, интервью, колонок;
• Инициирование двух пресс-встреч и одной интеграции в подкасты. 

Лига Цифровой 
Экономики

1596
всего публикаций за год 
работы (на 16% больше 
чем за прошлый период).

+78%
вырос МедиаИндекс
компании по сравнению с 
прошлым годом и составил 
14 576.

СМИ
Материалы компании 
публиковались в Tier-1
изданиях, как: РБК, 
Lenta.ru, «Коммерсантъ», 
«Известия», «Газета.ru», 
«ПРАЙМ», «Хайтек», Sostav, 
«Российская газета», 
«Аргументы и факты», «РИА 
новости», RB.ru, Forbes, 
Tproger и др. 

ИНФОРМАЦИОННЫЕ ТЕХНОЛОГИИ

Февраль 2020 г. – настоящее время



PR-ЗАДАЧИ:

• Укрепление позиций компании в отраслевых изданиях;
• Увеличение количества выходов в деловых медиа;
• Повышение узнаваемости первого лица компании; 
• Планирование антикризисных коммуникаций; 
• Оперативное реагирование на новостную повестку по темам, 

близким экспертизе WaveAccess.

ЧТО БЫЛО СДЕЛАНО:

• Инициирование публикаций в СМИ: статьи, интервью, колонки, 
комментарии;

• Инициирование участия спикеров в подкастах и мероприятиях;
• Подготовка и рассылка пресс-релизов; 
• Подготовка PR и маркетинговых документов для внутреннего 

использования.  

АБОНЕНТСКОЕ PR-ОБСЛУЖИВАНИЕ

WaveAccess 17,2 МЛН
охват публикаций из 
открытых источников за 10 
месяцев.

>10 
Экспертных материалов 
опубликованы в ведущих 
российских медиа. 

141
Сообщение вышло в СМИ с 
упоминанием компании за 
время работы (май 2022 –
февраль 2023).

ИНФОРМАЦИОННЫЕ ТЕХНОЛОГИИ

Октябрь 2017 г. – Декабрь 2018 г.
Апрель 2019 г. — март 2022 г.Май 2022 г. — наст. время



PR-ЗАДАЧИ:

• Обеспечение регулярного присутствия компании в 
информационном поле;  

• Знакомство журналистов Lifestyle-, ИT-, Retail-изданий с компанией и 
устройствами, повышение узнаваемости бренда;  

• Создание пула лояльных СМИ и блогеров. 

ЧТО БЫЛО СДЕЛАНО:

• Организация тестирования и обзоров устройств у блогеров и в СМИ;
• Инициирование публикаций c конкурсами и участие в тематических 

подборках в деловых, отраслевых и Lifestyle-изданиях, размещение 
у блогеров;

• Поддержка запуска 7 моделей смартфонов Motorola и 3 смартфонов 
Lenovo на российском рынке.

АБОНЕНТСКОЕ PR-ОБСЛУЖИВАНИЕ

Motorola 1 679
публикаций с 
упоминанием Motorola в 
Tier 1 СМИ вышло в 2021 
году.

6
пресс-ивентов прошло в 
2021 году при поддержке 
команды PR Partner.

СМИ
Материалы Motorola в 2021
году публиковались в 
изданиях: «Вести.Ru», 
«Коммерсантъ», РБК,
«Газета.Ru», Hi-Tech Mail.ru, 
4PDA, 3DNews, Playground, 
ELLE, Harper’s Bazaar, GQ, 
«РБК Стиль» и т.д.

ИНФОРМАЦИОННЫЕ ТЕХНОЛОГИИ, ГАДЖЕТЫ

Октябрь 2017 г. – Декабрь 2018 г.
Апрель 2019 г. — март 2022 г.



АБОНЕНТСКОЕ PR-ОБСЛУЖИВАНИЕ

PR-ЗАДАЧИ:

• Закрепление за ITGLOBAL.COM образа лидера и инноватора на ИТ-
рынке;

• Донесение до ЦА сообщений о продуктах, технологиях и ключевых 
направлениях работы компании через новостные, отраслевые, 
деловые и ИТ-издания;

• Демонстрация экспертизы спикеров компании через авторские 
комментарии, статьи и интервью;

• Увеличение информационной активности ITGLOBAL.COM в 
медиапространстве.

ЧТО БЫЛО СДЕЛАНО:

• Инициирование публикаций экспертных статей, колонок, 
комментариев, пресс-релизов в общественно-политических и 
бизнес-СМИ;

• Оперативное реагирование на новостную повестку по темам, 
близким экспертизе ITGLOBAL.COM;

• PR-консультирование. 

ITGLOBAL.COM 1 465
За время сотрудничества 
МедиаИндекс компании 
ITGLOBAL.COM достиг 
показателя 1 465. 

В 2 РАЗА
увеличилось число 
сообщений о компании в 
СМИ за 10 месяцев работы 
с PR Partner (2021 — 196 
сообщений, 2022 — 390 
сообщений).

СМИ
Материалы компании 
публиковались в 
крупнейших новостных и 
деловых медиа : РБК, 
CNews, IT Manager,  
«Известия», «Газета.ru», 
«Российская газета», 
«Коммерсантъ» и др.

ИНФОРМАЦИОННЫЕ ТЕХНОЛОГИИ

Март  — декабрь 2022 г.



АБОНЕНТСКОЕ PR-ОБСЛУЖИВАНИЕ

PR-ЗАДАЧИ:

• Повышение узнаваемости бренда за счет расширения 
присутствия бренда в СМИ сегментов National daily, Lifestyle и 
Business;

• Повышение цитируемости компании в СМИ (войти в топ-3 по 
цитируемости среди конкурентов);

• PR-поддержка образовательных инициатив бренда, в частности 
обучения пожилых людей основам кибергигиены.

ЧТО БЫЛО СДЕЛАНО:

• Организация офлайн и онлайн-мероприятий с экспертами в ИБ 
и психологии для журналистов;

• Инициирование публикаций в СМИ: статей, интервью, колонок, 
комментариев; локализация пресс-релизов;

• Курирование коммерческих проектов в таких СМИ как GQ, 
«МЕЛ», «НОЖ», «Лайфхакер» и пр.

Avast №1
Алексей Федоров, глава 
представительства Avast в 
России, стал самым 
цитируемым спикером 
среди экспертов Avast по 
всему миру в 2021 году.

НА 36%
рост упоминаний Avast в 
СМИ Tier-1 в 2021 году по 
сравнению предыдущим.

СМИ
«Россия 24», «Эхо Москвы», 
«НТВ», «РБК ТВ», «Маяк», 
Business FM, «Вести», 
«Рен ТВ», «Авторадио», 
«Коммерсантъ», «Известия» 
и др.

3 808
Вышло материалов Avast в 
2021 году.

ИНФОРМАЦИОННЫЕ ТЕХНОЛОГИИ

2016 г. — февраль 2022 г.



АБОНЕНТСКОЕ PR-ОБСЛУЖИВАНИЕ

PR-ЗАДАЧИ:

• Укрепление образа компании как эксперта в области 
кибербезопасности;

• Продвижение продуктов, технологий Check Point Software через 
технологические, отраслевые и деловые СМИ;

• Выход на более широкую аудиторию, ИТ и бизнес-руководителей, 
потенциальных заказчиков за счет увеличения количества публикаций 
в деловых и общественно-политических СМИ.

ЧТО БЫЛО СДЕЛАНО:

• PR-поддержка конференций Check Point Software;
• Инициирование публикаций в СМИ: статьи, интервью, колонки, 

комментарии, истории успеха и пр.
• Локализация и распространение новостей; 
• PR-консультации.

Check Point Software 
Technologies 

>4 000
Статей вышло в 2021 году в 
России и СНГ с упоминанием 
Check Point. Из них — 729 
упоминаний в СМИ Tier-1.

СМИ
Вести.Ru», «Коммерсантъ», 
РБК, «Газета.Ru», Lenta.ru, 
«Профиль», Banki.ru, Tadviser, 
CNews, Rusbase, ComNews, 
Anti-Malware, «Хакер», 
SecurityLab
«Известия» и т.д.

ТВ
Выход на более широкую 
аудиторию за счет 
публикаций в СМИ «общего 
интереса», упор на 
выступления на радио и ТВ, 
включая «Первый канал», 
«Москва 24», «Коммерсантъ 
FM», «Вести FM».

ИНФОРМАЦИОННЫЕ ТЕХНОЛОГИИ

2007 г. – Март 2022 г.



АБОНЕНТСКОЕ PR-ОБСЛУЖИВАНИЕ

PR-ЗАДАЧИ:
• Встраивание ключевых сообщений компании в новостную 

повестку дня;
• Увеличение количества публикаций в медиапространстве;
• Представление экспертов компании как лидеров отрасли.

ЧТО БЫЛО СДЕЛАНО:

• Инициирование публикаций в СМИ: статьи, комментарии, 
пресс-релизы.

Proto Group 46 000 000
охват публикаций из 
открытых источников. 

480
составил МедиаИндекс, что 
на 100% больше, чем в 
2020 г.

18
комментариев вышло за 
период сотрудничества. 

ИНФОРМАЦИОННЫЕ ТЕХНОЛОГИИ

Сентябрь 2021 г. – Март 2022 г.

Сентябрь 2021 г. – Март 2022 г.



АБОНЕНТСКОЕ PR-ОБСЛУЖИВАНИЕ

PR-ЗАДАЧИ:

• Укрепление образа Atos как лидера в области ИТ-интеграции;
• Встраивание ключевых сообщений компании в новостную 

повестку дня;
• Укрепление позиций компании в деловых и отраслевых 

изданиях (ИТ и Телеком).

ЧТО БЫЛО СДЕЛАНО:

• Инициирование публикаций в СМИ: статьи, интервью, колонки, 
комментарии;

• Перевод, адаптация и рассылка пресс-релизов;
• PR-поддержка глобальных и локальных мероприятий и ведение 

аккаунтов Atos в социальных сетях;
• Организация спецпроектов в СМИ. 

Atos >2 000 
публикаций с упоминанием 
Atos вышло в деловых и 
отраслевых СМИ.

9 711
МедиаИндекс компании 
Atos за время работы. 

82 700 000 
cоставил охват публикаций 
Atos за время работы с 
PR Partner.

ИНФОРМАЦИОННЫЕ ТЕХНОЛОГИИ 

Октябрь 2017 г. – Декабрь 2018 г.
2019 г. — апрель 2022 г.



АБОНЕНТСКОЕ PR-ОБСЛУЖИВАНИЕ

PR-ЗАДАЧИ:

• PR-поддержка в lifestyle, деловых и отраслевых СМИ;
• Укрепление образа VMware как лидера в области виртуализации, 

облачных вычислений и корпоративной мобильности в СМИ России и 
СНГ;

• Встраивание ключевых сообщений компании в новостную повестку дня;
• Создание и продвижение в СМИ истории успеха заказчиков VMware;
• Организация локальных пресс-мероприятий в городах России и СНГ и PR-

поддержка глобальных конференций (пресс-конференции, роуд-шоу, 
пресс-туры на VMworld Europe, MWC и т.д.);

• Ведение страниц VMware в социальных сетях (Twitter, Facebook, YouTube, 
Instagram), отдельные SMM-кампании.

ЧТО БЫЛО СДЕЛАНО:

• Инициирование публикаций в СМИ: статьи, интервью, колонки, 
комментарии, истории успеха и пр.

• Перевод, адаптация и рассылка пресс-релизов
• PR-поддержка глобальных и локальных мероприятий и ведение аккаунтов 

VMware в социальных сетях.

VMware 10
статей и интервью со спикерами 
компании вышло в деловых и ИТ 
СМИ за 2021 год: «Известия», 
«Коммерсантъ», «ПРАЙМ», «РИА 
Новости», РБК и пр.

18 320
Составил МедиаИндекс
VMware за последний год 
работы. 

СМИ
На протяжении всех лет 
совместной работы 
публикации VMware 
регулярно выходили в медиа: 
«Коммерсантъ», 
«Ведомости», РБК, Forbes, 
RB.RU «Известия» и др. 

ИНФОРМАЦИОННЫЕ ТЕХНОЛОГИИ 

Июнь 2018 г. — декабрь 2021 г.

126 000 000 
Составил охват VMware за 
последний год работы. 

 

Июнь 2012 г. — март 2022 г.



АБОНЕНТСКОЕ PR-ОБСЛУЖИВАНИЕ

PR-ЗАДАЧИ:

• Укрепление позиций компании в отраслевых изданиях (ИТ и 
Телеком);

• Увеличение количества выходов в бизнес-медиа;
• Проведение мероприятий для СМИ;
• Повышение узнаваемости в блогосфере.

ЧТО БЫЛО СДЕЛАНО:

• Инициирование публикаций в СМИ: статьи, интервью, колонки, 
комментарии, истории успеха;

• Перевод, адаптация и рассылка пресс-релизов;
• Инициирование видео-, письменных обзоров продуктов Vertiv;
• Организация спецпроектов в СМИ. 

Vertiv 62 000 000
охват публикаций (данные 
«Медиалогии»).

11
обзоров и тестирований 
ИБП Vertiv было 
опубликовано в СМИ и на 
YouTube-каналах ы 2021 
году. 

3 686
cоставил МедиаИндекс
компании за время работы 
с PR Partner.

ИНФОРМАЦИОННЫЕ ТЕХНОЛОГИИ 

Июнь 2018 г. — декабрь 2021 г.
Июнь 2012 г. — март 2022 г.Январь 2019 г. — март 2022 г.



КРЕАТИВНАЯ РАССЫЛКА НОВОГОДНИХ ПОДАРКОВ

ЧТО БЫЛО СДЕЛАНО:

• Была организована рассылка 
новогодних подарков 
клиентам WaveAccess в 
разные страны.

• Команда PR Partner 
полностью отвечала за 
концепцию новогодних 
подарков, изготовление 
упаковки, брендирование 
открыток и пакетов.

• Все подарки были 
доставлены в срок несмотря 
на их рассылку в самый 
горячий сезон — декабрь 
2022 г.

• Менеджеры агентства 
курировали доставку, как 
и в России, так и общались 
с международными 
транспортными 
компаниями.

WaveAccess 233
подарка было изготовлено 
и отправлено получателям: 
153 набора по России и 80 
— за рубеж. 

7
стран было охвачено в 
рамках доставки подарков, 
включая США, 
Великобританию, Данию, 
Испанию и др.

IT

Октябрь — декабрь 2022 г.



АБОНЕНТСКОЕ PR-ОБСЛУЖИВАНИЕ

PR-ЗАДАЧИ:

• Знакомство журналистов деловых и отраслевых СМИ с экспертизой 
компании и решениями, формирование лояльного пула;

• Повышение узнаваемости компании в СМИ, увеличение числа 
публикаций с упоминанием Cross Technologies. 

• Обеспечение регулярного присутствия в медиаполе.

ЧТО БЫЛО СДЕЛАНО:

• Разработка и распространение оригинальных инфоповодов;
• Инициирование публикаций в отраслевых, ИТ и Бизнес СМИ: статей, 

интервью, колонок, комментариев;
• Интегрирование спикеров Cross Technologies на радио и ТВ.

Cross 
Technologies

>345 000 000
• охват публикаций в 2021 

году (из открытых 
источников).

77
• перепечаток с общим 

охватом более 62 млн  
вышло после публикации 
колонки на «РИА Новости» 
о главных схемах 
интернет-мошенников 
в 2021 году.

43

• комментария экспертов 
компании вышло в 
бизнес, IT и Security СМИ 
в 2021 году.

ИНФОРМАЦИОННЫЕ ТЕХНОЛОГИИ

Апрель 2020 г. — май 2022 г.



АБОНЕНТСКОЕ PR-ОБСЛУЖИВАНИЕ

PR-ЗАДАЧИ:

• Увеличить присутствие спикеров компании в информационном 
поле в ключевых сферах бизнеса: ИТ-инфраструктура, 
телекоммуникации, информационная безопасность.

• Повысить привлекательность компании как работодателя и 
донести до целевой аудитории ключевые сообщения о 
внутрикорпоративной культуре с помощью отраслевых СМИ 
для ИТ-специалистов.

ЧТО БЫЛО СДЕЛАНО:

• Разработка инфоповодов, подготовка пресс-релизов для разных 
категорий СМИ; инициирование публикаций: статей, интервью, 
колонок, комментариев, историй успеха и пр.;

• Повышена узнаваемость и цитируемость спикеров компании.

Oberon 653
пунктов МедиаИндекса
получил комментарий 
эксперта в «Газета.Ru» + 11 
перепечаток.

+288%

На 288% выросло 
количество упоминаний 
компании в СМИ по 
сравнению с 2020 годом.

+265%

вырос МедиаИндекс
компании  в 2021 году.

ИНФОРМАЦИОННЫЕ ТЕХНОЛОГИИ

Ноябрь 2018 г. — апрель 2022 г.



РАЗОВЫЕ ПРОЕКТЫ

PR-ЗАДАЧИ:

• Увеличение присутствия бренда в СМИ сегментов LifeStyle и 
General Interest;

• Обеспечение регулярного присутствия бренда в 
медиапространстве;

• Укрепление репутации бренда в социальных сетях через 
публикации у целевых блогеров.

ЧТО БЫЛО СДЕЛАНО:

• Инициирование обзоров в топовых СМИ сегментов Lifestyle и 
General Interest;

• Разработка инфоповодов и рассылка пресс-релизов по бизнес, 
Lifestyle и ИТ СМИ.

JVC >20
публикаций пресс-релиза в 
ведущих СМИ.

5
публикаций обзоров в 
ведущих СМИ за месяц.

СМИ
Материалы компании 
публиковались в 
крупнейших новостных и 
деловых медиа: «РБК 
Стиль», CNews, «Плейбой», 
Robb Report, Mobile-review
и др.

ИНФОРМАЦИОННЫЕ ТЕХНОЛОГИИ, ГАДЖЕТЫ 
/ПРОЕКТОРЫ

Июнь 2018 г. — декабрь 2021 г.
Сентябрь — октябрь 2021г.



АБОНЕНТСКОЕ PR-ОБСЛУЖИВАНИЕ

PR-ЗАДАЧИ:

• Продвижение возможностей компании, ее экспертизы на рынке 
брендинга и дизайна.

ЧТО БЫЛО СДЕЛАНО:

• Инициирование публикаций в СМИ: статьи, кейсы, 
комментарии;

• Добились выхода в «Российская газета», «Компания», «РБК PRO», 
РБК. RB.ru и др;

• Инициирование публикации кейсов компании в отраслевых 
медиа;

• Ведение корпоративного блога.

Radar
НА 436

пунктов вырос 
МедиаИндекс компании за 

время работы.

66
публикаций вышло в 

рамках сотрудничества.

>4 300 000
составил охват публикаций 

за время работы с PR 
Partner.

DIGITAL, РЕКЛАМА И МАРКЕТИНГ

Май 2023 г. – октябрь 2023 г.



АБОНЕНТСКОЕ PR-ОБСЛУЖИВАНИЕ

PR-ЗАДАЧИ:

• Укрепление образа компании как надежного ИТ-интегратора (до 
2020 года PR-поддержка в России не осуществлялась); 

• Продвижение решений Tet через технологические, отраслевые 
и деловые СМИ;

• Обеспечение регулярного присутствия компании в бизнес-
прессе через публикации и интеграции в мероприятия.

ЧТО БЫЛО СДЕЛАНО:

• Локализация глобальных инфоповодов компании и 
инициирование локальных новостей, встраивание ключевых 
сообщений компании в новостную повестку;

• Продвижение экспертизы спикеров в СМИ: интервью и 
комментарии;

• Создание календаря целевых мероприятий и интеграция 
спикеров в них.

Tet 619
МедиаИндекс (показатель 
оценки эффективности PR) 
компании в 2021 (до этого 
упоминаний компании в 
СМИ не было).

102
статьи вышло в России и 
СНГ с упоминанием Tet за 
2 года.

СМИ

Материалы Tet выходили в 
топовых изданиях: 
«Известия», «Российская 
газета», «РИА Новости», 
«Газета.Ru», «Инвест-
Форсайт», RB.RU и др.

54
Комментария инициировано 
за два года.

ИНФОРМАЦИОННЫЕ ТЕХНОЛОГИИ

2020 г. — февраль 2022 г.



АБОНЕНТСКОЕ PR-ОБСЛУЖИВАНИЕ

PR-ЗАДАЧИ:
• Формирование у ЦА ассоциации: «Selectel — надежный 

провайдер ИТ-инфраструктуры в России»;
• Репозиционирование компании и формирование образа 

федерального игрока ИТ-рынка;
• Обеспечение регулярного присутствия компании в бизнес и ИТ-

прессе через экспертные публикации и комментарии.

ЧТО БЫЛО СДЕЛАНО:
• Инициирование колонок и комментариев, инициирование и 

распространение пресс-релизов;
• Поддержка мероприятий компании; кампании по размещению 

выпуска облигаций.

Selectel >95 200 000
охват публикаций за время 
работы с PR Partner.

1 834
упоминаний в СМИ в 2021 
году. Рост МедиаИндекса в 
1,5 раза (по сравнению с 
2020 годом).

73

статьи, интервью и 
колонки инициировано в 
специализированных и 
деловых СМИ (Tier-1,2).

ИНФОРМАЦИОННЫЕ ТЕХНОЛОГИИ

Июнь 2019 г. — июнь 2022 г. 



АБОНЕНТСКОЕ PR-ОБСЛУЖИВАНИЕ

PR-ЗАДАЧИ:
• Обеспечение присутствия брендов, представленных в diHouse в 

СМИ и блогосфере;
• Знакомство блогеров и ЦА с брендами, повышение 

узнаваемости; Cоздание пула лояльных СМИ, блогеров.

ЧТО БЫЛО СДЕЛАНО:
• PR-поддержка запусков новых устройств в России под брендами 

90Sudio, JVC, Ecovavs, Dunobil, Satechi;
• Инициирование обзоров, интеграций у блогеров и 

тематических подборок в СМИ;
• Проведение конкурсов и челленджей вместе с блогерами и 

СМИ.

diHouse >90 000 000
охват публикаций (из 
открытых источников).

85
публикаций в СМИ за весь 
период работы.

42

обзора вышли у IT и 
Lifestyle-блогеров в 
Instagram*, YouTube и 
Дзене. 

ИНФОРМАЦИОННЫЕ ТЕХНОЛОГИИ

Июнь 2020 г. — февраль 2022г.



АБОНЕНТСКОЕ PR-ОБСЛУЖИВАНИЕ

PR-ЗАДАЧИ:

• Закрепление за КРОК образа лидера и инноватора на ИТ-рынке;
• Увеличение информационной активности КРОК в 

медиапространстве;
• Оперативное реагирование на новостную повестку по темам, 

близким экспертизе КРОК;
• Донесение до ЦА сообщений о продуктах, технологиях и 

ключевых направлениях работы компании через новостные, 
отраслевые, деловые и ИТ-издания;

ЧТО БЫЛО СДЕЛАНО:

• Подготовка и рассылка пресс-релизов;
• Инициирование публикаций в деловых и отраслевых СМИ;
• Организация и поддержка пресс-мероприятий компании.

КРОК 4 404
число выходов в СМИ в 2018 
году. 

В 2 РАЗА
увеличилось количество 
сообщений о компании в 
СМИ за 7 лет работы с PR 
Partner (2011 — 2 464 
сообщения, 2018 — 4 404 
сообщений).

СМИ

Материалы КРОК в 2018 
выходили в таких СМИ, как 
«Коммерсантъ», РБК, «Газета.ru», 
Forbes, «Деловой Петербург», 
RB.RU, CNews, ComNews, CRN 
(IT Channel News), Tadviser, 
«Хайтек FM» и др.

>20 000
суммарный МедиаИндекс
всех сообщений за 2018 год.

ИНФОРМАЦИОННЫЕ ТЕХНОЛОГИИ

Апрель 2011 г. — декабрь 2018 г.



АБОНЕНТСКОЕ PR-ОБСЛУЖИВАНИЕ

PR-ЗАДАЧИ:

• Знакомство журналистов федеральных, отраслевых и 
региональных изданий с компанией и создание пула лояльных 
СМИ,

• Повышение узнаваемости бренда;
• Ведение страниц Teleperfomance Russia Group в социальных 

сетях, проведение SMM-кампаний;
• Формирование корпоративного контента.

ЧТО БЫЛО СДЕЛАНО:

• Подготовка контента для корпоративного издания и блога 
компании;

• Инициирование публикаций в деловых и отраслевых СМИ.

Teleperformance 
Russia Group >65

упоминаний компании в 
целевых СМИ за год.

СМИ
В 2019 году материалы о 
Teleperformance Russia 
Group вышли в ключевых 
для компании изданиях, в 
том числе в «Ведомостях», 
Inc.Russia, RB.RU, РБК Pro, 
«Известиях».

БЛОГ
Увеличен суммарный охват 
публикаций 
корпоративного блога.

АУТСОРСИНГОВЫЙ КОНТАКТ-ЦЕНТР

Апрель 2017 г. — декабрь 2019 г.



АБОНЕНТСКОЕ PR-ОБСЛУЖИВАНИЕ

PR-ЗАДАЧИ:

• Укрепление образа KYOCERA Document Solutions Russia как 
лидера в области производства принтеров, МФУ и разработки 
программного обеспечения для документооборота в СМИ 
России и СНГ;

• Увеличение количества публикаций в ведущих деловых 
и отраслевых изданиях;

• PR-поддержка локальных пресс-мероприятий;
• С августа 2018 — продвижение личного бренда директора 

по развитию бизнеса KDRU.

ЧТО БЫЛО СДЕЛАНО:

• Подготовка и рассылка пресс-релизов;
• Инициирование публикаций в СМИ: статьи, интервью, колонки, 

комментарии, истории успеха и пр.

KYOCERA 6 475
суммарный МедиаИндекс 
публикаций с января 2021г. 
по апрель 2022 г.

2 857
вышло материалов в 2021-
2022 годах в России и СНГ 
вышло с упоминанием 
KYOCERA.

25
журналистов и блогеров 
собрались на пресс-
мероприятии.

20
Материалов вышло после 
одного пресс-мероприятия 
в 2021 году.

ИНФОРМАЦИОННЫЕ ТЕХНОЛОГИИ

Февраль 2018 г. — март 2022 г.



АБОНЕНТСКОЕ PR-ОБСЛУЖИВАНИЕ

PR-ЗАДАЧИ:

• Продвижение продуктов, решений LIFE PAY через 
технологические, отраслевые и деловые СМИ (до 2021 года PR-
поддержка не осуществлялась);

• Обеспечение регулярного присутствия компании в бизнес-
прессе через публикации и комментарии;

• Встраивание ключевых сообщений компании в новостную 
повестку дня.

ЧТО БЫЛО СДЕЛАНО:

• Адаптация глобальных инфоповодов компании по рынок РФ и 
инициирование локальных новостей;

• Инициирование публикаций в СМИ: статьи о компании и 
поддержка мероприятий.

LIFE PAY 1 025,5
составил МедиаИндекс
в 2021 году.

184
публикации с 
упоминанием LIFE PAY за 
время работы с PR Partner.

СМИ

«РИА Новости», 
«Газета.Ru», 
«Коммерсантъ»,  
Hi-Tech Mail.ru, «Сноб», 
«Банки.ру» и др.

ИТ, ЭКВАЙРИНГ

2021 г. — февраль 2022 г.



АБОНЕНТСКОЕ PR-ОБСЛУЖИВАНИЕ

PR-ЗАДАЧИ:

• Обеспечение регулярного присутствия компании в 
информационном поле; создание пула лояльных журналистов;

• Знакомство журналистов Lifestyle-, ИT-, Retail-изданий с 
компанией и устройствами, повышение узнаваемости бренда.  

ЧТО БЫЛО СДЕЛАНО:

• Организация тестирования  и обзоров устройств у блогеров и в 
СМИ;

• Инициирование публикаций c конкурсами и участие в 
тематических подборках в деловых, отраслевых и Lifestyle-
изданиях, размещение у блогеров;

• Сформирован образ бренда «Canyon — универсальные часы для 
активного отдыха, спорта и работы».

Canyon >120
публикаций с 
упоминанием бренда за 
2019 год в России 
и СНГ.

15
пресс-релизов  
подготовлено и 
распространено за 11 
месяцев работы.

В 2,5 РАЗА
увеличилось количество 
сообщений о бренде
и продукции в 
информационном поле.

60
Публикаций в Tier-1 СМИ за 
время 11 месяцев работы с 
PR Partner .

ИНФОРМАЦИОННЫЕ ТЕХНОЛОГИИ, ГАДЖЕТЫ

Февраль 2019 г. — январь 2020 г.



АБОНЕНТСКОЕ PR-ОБСЛУЖИВАНИЕ

PR-ЗАДАЧИ:

• Создание и укрепление образа компании как экспертов-юристов 
в разных сферах (налоги, недвижимость, интеллектуальная 
собственность с особенным упором на Cyber-law);

• Расширение присутствия бренда в СМИ сегментов Business, 
national daily, профильных;

• Инициирование публикаций в СМИ: статьи, интервью.

ЧТО БЫЛО СДЕЛАНО:
• Инициировано 15 колонок в таких медиа как РБК Про, Газета.ru, 

RB.ru, Banki.ru, Банки Сегодня, E-xecutive;
• Инициировано более 25 запросов на комментарии, есть 

публикации в таких изданиях как «Известия», Hi-Tech Mail.ru, 
Rspectr, Российская Газета и т.д.

Reasons Law Firm
15

Колонок инициировано в РБК 
Про, Газета.ru, RB.ru, Banki.ru, 
Банки Сегодня, E-xecutive.

25
запросов инициировано на 
комментарии, есть публикации 
в таких изданиях как 
«Известия», Hi-Tech Mail.ru, 
Rspectr, «Российская Газета», 
Газета.ру и т.д.

ИТ ЮРИСТЫ

Июнь 2018 г. — декабрь 2021 г.Июнь 2021 г. — январь 2022 г.



ИНФОРМАЦИОННО-КОНСУЛЬТАЦИОННОЕ ОБСЛУЖИВАНИЕ

PR-ЗАДАЧИ:
• Коммуникации с потенциальными информационными партнерами, 

определение формата участия, обеспечение публикации материалов 
о мероприятии, интервью с ключевыми спикерами;

• Работа с журналистами и спикерами на мероприятии: пресс-
подходы, аккредитация СМИ, инициирование интервью со 
спикерами на площадке;

ЧТО БЫЛО СДЕЛАНО:
• Подготовка базы целевых СМИ + пул потенциальных 

информационных партнеров;
• Инициирование и сопровождение интервью с ключевыми 

спикерами мероприятия;
• Подготовка и публикация экспертных статей, колонок от лица 

ключевых спикеров.

Конференция 
EdCrunch Glocal

17
Пресс-релизов 
инициировано в ИТ, 
бизнес и общественно-
политических СМИ.

12
Публикаций вышло в ИТ, 
бизнес и общественно-
политических СМИ: Esquire; 
Exclusive.kz; Bluescreen, 
5Qmedia; Forbes.kz; ER10.kz.

Интервью инициировано в 
Forbes.kz, Алматы ТВ, 2.12, 
программе «На особом 
контроле», Esquire.

EDTECH

Ноябрь — декабрь 2021 г.

3



АБОНЕНТСКОЕ PR-ОБСЛУЖИВАНИЕ

PR-ЗАДАЧИ:

• Продвижение эксперта компании в российских топ-СМИ;
• Закрепление за брендом статуса эксперта в области хранения 

данных;
• Установление дружеских отношений бренда с редакциями 

ведущих бизнес- и отраслевых СМИ.

ЧТО БЫЛО СДЕЛАНО:

• Точечное инициирование публикаций в бизнес-СМИ: 
экспертные комментарии, статьи и пр.

NetApp >17 000 000
Охват четырех 
публикаций в топ-СМИ.

>50

Комментариев 
инициировано по темам 
аналитики данных, 
цифровой трансформации, 
национальных программ.

14
материалов  вышло с 
марта 2019 года в России и 
СНГ с упоминанием 
NetApp. 

ИНФОРМАЦИОННЫЕ ТЕХНОЛОГИИ

Март 2019 г. – июнь 2020 г.



АБОНЕНТСКОЕ PR-ОБСЛУЖИВАНИЕ

PR-ЗАДАЧИ:

• Увеличение присутствия бренда в СМИ сегментов Lifestyle и 
General Interest;

• Укрепление репутации бренда в социальных сетях через 
публикации у целевых блогеров;

• Продвижение широкой линейки товаров для разных аудиторий.

ЧТО БЫЛО СДЕЛАНО:

• Инициирование публикаций в СМИ сегментов Lifestyle и General 
Interest;

• Активная работа с блогерами: инициирование публикаций 
(фото, видео, Stories);

• Организация тестирования и обзоров техники Prestigio.

Prestigio >2 800
За 1,5 года сотрудничества 
бренд упоминался более, чем в 
2800 материалах в СМИ, охват 
которых составил более 142 
млн пользователей.

7 436,60
В 2018 году показатель 
МедиаИндекса увеличился 
более, чем в 2 раза, по 
сравнению с началом 
сотрудничества, совокупный 
Медиаиндекс — 7 436,60.

СМИ
Cosmopolitan, Hi-Tech Mail.ru, 
«Отдохни!», «Комсомольская 
правда», CHIP, «Популярная 
механика», UpGrade, theRunet, 
«АвтоПанорама», MAXIM, 
National Geographic, радио 
«Медиаметрикс», «РБК Стиль», 
«АвтоМир», «Современный 
дом», «Авто Рамблер», IT Expert 
и др.

ИТ, ГАДЖЕТЫ

Апрель-Сентябрь 2019 г.



АБОНЕНТСКОЕ PR-ОБСЛУЖИВАНИЕ

PR-ЗАДАЧИ:

• Создание и укрепление образа компании как эксперта в области 
клиентского сервиса и маркетинга;

• Расширение присутствия бренда в СМИ сегментов Business;
• Помощь в освещении сделки по покупке компании «Сбером».

ЧТО БЫЛО СДЕЛАНО:

• Разработка инфоповодов, инициирование публикаций в медиа: 
статьи, интервью, колонки, комментарии;

• Организация участия в ТВ программах и на радио.

Jivo 580
публикаций за год работы с 
PR Partner.

В ДВА РАЗА
рост количества 
публикаций за год.

>10 000
просмотров ролика с 
участием главы компании 
Тимура Валишева на сайте 
телеканала «ПРО Бизнес».

СМИ
RB.RU, «РИА Новости», 
Inc.Russia, «Известия», 
«Коммерсантъ», Lenta.ru, 
«Газета.Ru», радио 
«Медиаметрикс».

ИТ, ЧАТ ДЛЯ САЙТА

Март 2020 г. — август 2021 г. 



АБОНЕНТСКОЕ PR-ОБСЛУЖИВАНИЕ

PR-ЗАДАЧИ:

• Создание и укрепление образа компании как динамично 
развивающейся ИТ-компании,  эксперта в области управления 
цифровыми активами; 

• Расширение присутствия бренда в СМИ сегментов Business и 
отраслевых медиа;

• Знакомство журналистов с генеральным директором компании 
и повышение его цитируемости в СМИ.

ЧТО БЫЛО СДЕЛАНО:

• Разработка инфоповодов и рассылка пресс-релизов по бизнес и 
отраслевым СМИ;

• Инициирование публикаций в медиа: статьи, интервью, 
колонки, комментарии.

Zichain
23

комментария вышло в 
криптовалютных, ИТ, 
бизнес- и общественно-
политических СМИ за 9 
месяцев работы.

СМИ

Материалы Zichain 
выходили в таких 
изданиях, как RusBase,
Газета.Ru, «Деловой 
Петербург», 
«Коммерсантъ», Comnews, 
E-xecutive, «РБК Крипто», 
ihodl.com, Banki.ru.

БЛОКЧЕЙН

Декабрь 2018 г. – август 2019 г.



АБОНЕНТСКОЕ PR-ОБСЛУЖИВАНИЕ

PR-ЗАДАЧИ:

• Повышение узнаваемости бренда Universal Robots в России и 
формирование имиджа компании-эксперта в промышленной 
роботизации;

• Популяризация понятия «кобот» и представителей UR как 
создателей коллаборативных роботов.

ЧТО БЫЛО СДЕЛАНО:

• Инициирование публикаций в СМИ: статей, интервью, колонок, 
комментариев, пресс-релизов;

• PR-поддержка участия компании в крупных индустриальных 
выставках «Склад России — 2019»  и Weldex 2019.

Universal Robots >900
публикаций с 
упоминанием Universal 
Robots за двенадцать 
месяцев.

60
пресс-ивентов прошло в 
2021 году при поддержке 
команды PR Partner.

12
• Пресс-релизов 

подготовлено и 
распространено.

ИТ, КОБОТЫ

Май 2019 г. – апрель 2020 г.



АБОНЕНТСКОЕ PR-ОБСЛУЖИВАНИЕ

PR-ЗАДАЧИ:
• Cформировать у ЦА прочную ассоциацию «Rockwell Automation

повышает производительность любого предприятия»;
• Обеспечить регулярное присутствие компании в 

информационном поле
(бизнес-СМИ и отраслевые издания) через публикации и 
интеграции в мероприятия.

ЧТО БЫЛО СДЕЛАНО:

• Инициирование публикаций в СМИ: статьи, интервью, колонки, 
комментарии, истории успеха, пресс-релизы и пр.

Rockwell 
Automation

>500
публикаций с 
упоминанием компании 
вышли за 2019 год в России 
и СНГ.

30
публикаций интервью, 
статей, колонок и историй 
успеха в вертикальных и 
деловых СМИ (Tier-1,2).

>20
комментариев с 
локальными и 
зарубежными экспертами 
было опубликовано в СМИ 
Tier-1 и Tier-2 за 2019 год.

25
Публикаций в Tier-1 СМИ в 
2019 году.

ИНФОРМАЦИОННЫЕ ТЕХНОЛОГИИ

Ноябрь 2018 г. – сентябрь 2020 г.



АБОНЕНТСКОЕ PR-ОБСЛУЖИВАНИЕ

PR-ЗАДАЧИ:

• Усилить присутствие Schneider Electric в ИТ-изданиях и сформировать 
образ эксперта в области цифровых технологий — AI, ML, IoT, блокчейн, 
EDGE и др.; 

• Представить расширенную экспертизу бизнес-подразделений 
техническими и аналитическими статьями в отраслевых СМИ;

• Сформировать систему ключевых сообщений, единую для всех бизнес-
подразделений компании; расширить пул лояльных СМИ.

ЧТО БЫЛО СДЕЛАНО:

• Инициирование публикаций в СМИ: статьи, интервью, колонки, 
комментарии, истории успеха, пресс-релизы и пр.;

• Интегрирование ключевых сообщений Schneider Electric по разным темам 
и направлениям деятельности компании в актуальную медиа-повестку.

Schneider Electric >5 500
Вышло материалов с 
упоминанием Schneider 
Electric. 1 800 из них вышли 
в Tier-1 СМИ. 

>70
комментариев с 
локальными 
и зарубежными экспертами 
опубликовано в СМИ
Tier-1 и Tier-2.

>90

пресс-релизов 
подготовлены и 
распространены

70
Интервью , статей, историй 
успеха было подготовлено 
для деловых СМИ (tier-1,2)

ИНФОРМАЦИОННЫЕ ТЕХНОЛОГИИ

Февраль 2019 г. – март 2020 г.



АБОНЕНТСКОЕ PR-ОБСЛУЖИВАНИЕ

PR-ЗАДАЧИ:
• PR-поддержка выхода сервиса на рынок EdTech в России 

и повышение узнаваемости бренда;
• Коммуникация с разными сегментами ЦА через «новые медиа»: 

Telegram, Instagram*, VK с целью увеличения лидогенерации.

ЧТО БЫЛО СДЕЛАНО:
• Взаимодействие с целевыми блогерами в Instagram по темам: 

эмигранты и путешественники; хобби; блогеры, изучающие 
иностранные языки, и study-блогеры; лайфстайл-блоги;

• Нативные посты в Telegram по ключевым темам: учеба 
и мотивация, эмиграция, иностранные языки, истории из жизни 
в других странах;

• Спецпроекты в развлекательных СМИ с большими охватами: 
Picabu, «Нож», AdME.

italki >350 000
прочтений материалов с 
упоминанием бренда в 
крупных развлекательных 
СМИ.

>26 000
переходов по прямым 
ссылкам на сайт italki через 
сториз в Instagram*. 

20

публикаций с 
упоминанием компании в 
целевых Telegram-каналах 
и блогах инфлюенсеров.

EDTECH

Апрель — сентябрь 2021 г.



ПРОДВИЖЕНИЕ ЛИЧНОГО БРЕНДА

PR-ЗАДАЧИ:

• Обеспечение регулярного присутствия Олега (основателя 
компании «Технократ») в информационном поле (крупнейшие 
новостные и деловые медиа, бизнес-СМИ, отраслевые издания о 
блокчейне и финансах) через публикации в СМИ;

• Повышение узнаваемости Олега как спикера-эксперта в СМИ;
• Демонстрация экспертизы Олега через авторские комментарии, 

статьи и интервью.

ЧТО БЫЛО СДЕЛАНО:

• Инициирование публикаций в СМИ: колонок, интервью, 
комментариев.

Олег Петряшёв
«Технократ»

> 16 000 000
Общий охват материалов, 
по данным Медиалогии.

321
За время сотрудничества 
МедиаИндекс Олега 
Петряшёва достиг 
показателя 321. Это 
означает, что спикер часто 
упоминался в крупных 
медиа в главной роли в 
позитивном контексте.  

СМИ
Материалы с упоминанием 
спикера публиковались в 
крупнейших новостных и 
деловых медиа: 
«Известия», «Газета.ru», 
«Российская газета», RB.RU, 
InvestFunds, «Банки 
Сегодня» и др.

БЛОКЧЕЙН

Июнь — сентябрь 2022 г.



АБОНЕНТСКОЕ PR-ОБСЛУЖИВАНИЕ

PR-ЗАДАЧИ:

• Продвижение бренда в топ-СМИ России и СНГ;
• Активное встраивание в повестку дня; 
• Демонстрация экспертизы компании через авторские колонки, 

комментарии, выступления на радио и телевидении.

ЧТО БЫЛО СДЕЛАНО:

• Организация ТВ и радиоэфиров;
• Инициирование публикаций в СМИ: статей, интервью, колонок, 

комментариев, историй успеха, пресс-релизов.

Инфосистемы 
Джет 

>600
Материалов с 
упоминанием 
«Инфосистемы Джет» 
инициировано c марта 
2019 по май 2020 г.

193
Экспертных комментария в 
целевых СМИ, таких как 
«Ведомости», 
«Коммерсантъ», 
«Известия», «ТАСС», РБК, 
«РИА Новости», 
«Газета.Ru».

20
Выступлений и интервью 
на радио и телевидении.

ИНФОРМАЦИОННЫЕ ТЕХНОЛОГИИ

Март 2019 г. — май 2020 г.



АБОНЕНТСКОЕ PR-ОБСЛУЖИВАНИЕ

PR-ЗАДАЧИ:

• Формирование коммуникационной стратегии 
продвижения конкурса;

• Привлечение внимание целевой аудитории к 
ключевым сообщениям конкурса;

• Формирование лояльного отношения к 
конкурсу среди постоянных и новых 
участников конкурса.

INRADEL
В 3,5 РАЗА

Выросло количество целевых 
сообщений о конкурсе.

20
Регионов участвовало в 
конкурсе в 2018 году.

СТИЛЬ
Разработан фирменный стиль и 
айдентика конкурса.

РОСТ
Выросло количество зрелых 
команд с высоким уровнем 
теоретических и практических 
компетенций. 

СМИ
4science, RoboGeek, GeekBrains, 
«Индикатор», «Российская 
газета», «МИР24».

СОЦСЕТИ
Расширен охват в социальных 
сетях: Facebook (с 7 
подписчиков до 2 851), 
Instagram (с 240 подписчиков 
до 4 872), «Вконтакте» (с 323 
подписчиков до 3 980).

100
Участников в двухдневном 
образовательном интенсиве 
для стартапов INRADEL CAMP .

>1 000
участников следили за лекцией 
через онлайн-трансляцию).

ИНФОРМАЦИОННЫЕ ТЕХНОЛОГИИ

Октябрь 2017 г. — октябрь 2018 г.

РЕЗУЛЬТАТЫ



АБОНЕНТСКОЕ PR-ОБСЛУЖИВАНИЕ

PR-ЗАДАЧИ:

• Комплексное информационное 
сопровождение пяти этапов конкурса 
с учетом особенностей разных целевых 
аудиторий;

• Формирование лояльного отношения 
к конкурсу среди участников 
и стейкхолдеров.

«Цифровой
прорыв» 20

видеороликов историй 
успеха финалистов конкурса 
в Казани.

>5 000
упоминаний по итогам финала 
конкурса в Казани.

32 000
Блог конкурса на Хабре —
13 постов, 32 000 уникальных 
просмотров.

>50
Блоги конкурса на TelecomDaily
и VC — свыше 50 материалов.

>25 000
упоминаний конкурса 
в федеральных и региональных 
СМИ 80 субъектов РФ, в том 
числе «Первый канал», 
«Российская газета», «РБК», 
Lenta.ru, ТАСС, «Нож», 
«Газета.ру» и многие другие.

20
20 пресс-релизов и публикаций 
с партнерами конкурса —
компаниями МТС, «Мегафон», 
Росатом, «Цифровая долина 
Сочи» и др.

>3 000
упоминаний конкурса по 
итогам регионального этапа 
(информационная поддержка 
хакатонов в 40 городах России).

50
Подготовка 50 историй 
успехов участников по итогам 
регионального этапа; Более 
300 публикаций (включая 
пресс-релизы) историй 
успехов участников.

ИНФОРМАЦИОННЫЕ ТЕХНОЛОГИИ

РЕЗУЛЬТАТЫ

Апрель – ноябрь 2019 г.



АБОНЕНТСКОЕ PR-ОБСЛУЖИВАНИЕ

PR-ЗАДАЧИ:

• Продвижение технологий, используемых HypeFactory;
• Продвижение экспертов компании; 
• Продвижение позиции агентства в сфере рекламы;
• Расширение присутствия бренда в СМИ сегментов Business и 

отраслевых медиа.

ЧТО БЫЛО СДЕЛАНО:

• Подготовка пресс-кита и PR-стратегии компании;
• Инициирование публикаций в медиа: статей, интервью, 

колонок, комментариев. 

HypeFactory 25
Комментариев 
инициировано в 
маркетинговых, ИТ, бизнес-
и общественно-
политических СМИ за 5 
месяцев.

СМИ
Материалы HypeFactory
выходили в таких 
изданиях, как RB.ru, 
Газета.Ru, E-xecutive, 
«Коммерсантъ», Cossa, 
Rusability, РБК Pro.

ИТ, ИНФЛЮЕНС-МАРКЕТИНГ 

Август 2022 г. — Февраль 2023 г.



АБОНЕНТСКОЕ PR-ОБСЛУЖИВАНИЕ

PR-ЗАДАЧИ:

• Обеспечение регулярного присутствия компании и спикеров 
в медиапространстве; Создание пула лояльных журналистов;

• Повышение осведомленности ЦА о проблеме оптимизации 
расходов на ДМС в России.

ЧТО БЫЛО СДЕЛАНО:

• Инициирование публикаций в СМИ: статьи о компании и 
результатах работы;

• Продвижение экспертизы спикеров в СМИ: интервью и 
комментарии;

• Подготовка и рассылка пресс-релизов/информационных писем.

BestDoctor 17
публикаций и интервью в 
печатных и онлайн СМИ 
(«Ведомости», Forbes, 
Inc Russia радио Megapolis FM, 
«Инвест-Форсайт», VC и др.).

12
комментариев на радио и в 
онлайн и печатных СМИ: 
«Коммерсантъ FM», РБК, 
«Деловой Петербург» и др.

СПИКЕРЫ
Организация выступлений 
спикеров на профильных 
мероприятиях, таких как 
Russian Tech Investment 
Summit (Forbes), 
«Цифровая медицина»
(«Коммерсантъ»)  и т.д.

ИТ, МЕДИЦИНА

Февраль 2019 г. — февраль 2020 г.



РАБОТА С БЛОГЕРАМИ

PR-ЗАДАЧИ:

• Укрепление образа Sportzania как лидера в сфере премиальных 
детских лагерей;

• Организация сотрудничества с инфлюенсерами (как взрослыми, 
так и детьми) в разных социальных сетях.

ЧТО БЫЛО СДЕЛАНО:

• Организация сотрудничества с инфлюенсерами в разных 
социальных сетях;

• Разработка технического задания в соответствии с интересами 
заказчика по двум PR-кампаниям;

• Подготовка отчетов по результатам работы в каждом сезоне 
(всего 2 PR-кампании).

Sportzania > 3 000 000
Суммарное число 
просмотров  видео в 
YouTube.

> 1 000 000
Суммарное число 
просмотров видео в Likee с 
упоминанием лагеря.

203 000
Суммарное число лайков 
под постами с 
упоминанием лагеря.

HORECA

Апрель — ноябрь 2022 г.

105
Публикаций блогеров 
инициированы за период 
сотрудничества.



Спасибо

#
p

rp
a

rt
n

e
r.

e
v
e

n
t.

p
r.

m
a

rk
e

ti
n

g
.s

m
m

.d
e

si
g

n
 

Коммуникационное агентство PR Partner
+7 (499) 647 47 17

115035, Москва, Садовническая 
набережная, д. 7, помещение 6

www.prpartner.ru
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